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Bereits zum dritten Mal traf sich vom
22.-24. Oktober die internationale
Lift-Branche bei der internationalen
Liftausstellung EURO-LIFT im zentral-
polnischen Kielce.
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Prol Jerzy KwaSniewski eroffnet
die 3, EURO LIFI 2OI4 im zentral.

polnischen Kielce

Neben polnischen Unternehmen kamen
die insgesamt 128 Aussteller vor allem
aus ltalien, Deutschland, Belgien, SUd-

Korea sowie den USA. Insgesamt be-

suchten ca.2.0OO Fachbesucher die
Ausstellung. Die Messe ist die einzige
Veranstaltung dieser Art in Mittel- und
Oste u ro pa.
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Ausgestellt wurde das gesamte Spekt-
rum an branchenspezifischen Produkten.
Komplette Systeml6sungen wurden
ebenso wie einzelne Liftkomponenten
sowie Ersatz- und VerschleiBteile aus'
gestellt. Ein zunehmendes Interesse
seitens der Besucher erfuhren dieses
Jahr vor allem die ausgestellten Vaku'
umauf zUge.

Die Messe ist eine reine B2B.Veranstal-
tung, auf der neben der Pr2sentation
von Branchenneuheiten hauptsiichlich
auch Fachtagungen und eine Reihe an

moderierten Treffen den Ablauf der
diesjiihrigen Messe mitbestimmten.
Gut besucht wurde das Seminar ,,Welt
ohne Grenzen - Auf losung architektoni-
scher Grenzen". Das von der polni-
schen Vereinigung der Lifthersteller
(PALM) organisierte Seminar themati-
sierte unterschiedliche barrierefreie
Zugangsmoglichkeiten zu Geb6uden.
Unterschiedliche Kurztransportlosun-
gen wurden ebenso verhandelt wie Un-
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fallursachenanalysen sowie Moglich-
keiten zur Einhaltung und Umsetzung
branchenbezogener Standards beim
barrierefreien Lifttransport.

Eroffnet wurde dle Messe von dem
Vorsitzenden des Programmbeirates
der EURO-LlFT, Prof. Jerzy KwaSniewski.

Zugegen waren ebenfalls Philippe La-

malle, der Prasident der Europiiischen
Liftvereinigung ELA sowie Stefano Cen-

toducati, der Prasident der italieni-
schen Vereinigung von Lift- und Kom-
ponentenherstellern ANICA und Tadeusz

Sayor, der stellvertretende BL.irger-

meister von Kielce. Wiihrend der Aus-

stellungseroffnung betonte Lamalle die
besondere Rolle der lVesse: ,,lm Ver-

gleich zu anderen europziischen Mdrk-

ten beeindruckt die Entwicklung Po-

lens Uber die letzten Jahre hinweg
auBerordentlich. Polen unterhdlt heute
auBerst privilegierte Beziehungen zu

den ostlichen Teilen des Kontinents.
Die Messe in Kielce fungiert dabei als

ein wichtiger Treffpunkt. Der internati-
onale Charakter der EURO-Lift verwun-
dert daher nicht."

Im Vergleich zu anderen
er r rnni i sr:hen Marktenvqf vlJqru

beeindruckt die
Entwicklung Polens iiber
dia lofzfan Tehro hinrnrarrvlv rvL4LvrJ Jurrr v rrrrrvv v:/

auBerordentlich

Auch die interlift aus Augsburg war
durch die AFAG Messen und Ausstel-
lungen GmbH mit einem Stand in Kiel.

ce vertreten. ,,Die bisherige Resonanz
hier in Kielce ist Uberwiegend positiv.
lch freue mich, wenn die Aussteller
hier Zufriedenheit signalisieren. Das ist
auch hinsichtlich der interlift 2015 ein
sehr srrtes Sisnal". resUmiert Sandra- o..-. r .'

Geissler von der Projektleitung der in-

terlift 2015 ihre EindrUcke, die sie auf
der EURO-LIFT gesammelt hat.

Neue I(ontakte mit Qualitat

Die groBte Gruppe der auslandischen
Aussteller stellte mit 22 Unternehmen

Szene von der 3. EURO-LIFT 2O\4, de
elnzigen Veranstaltung ihrer Art in Pole

wieder Deutschland. Ein Uberwiegen'
der Anteil der Ausstellerfirmen wie z.B

Kollmorgen, Schaefer oder Vestner
prdsentierten sich zum wiederholter
Male in Kielce.

,,Wir sind mit dem Verlauf der diesjzih'
rigen Messe sehr zufrieden", fass:
Thaddiius Pardyla, polnischer Ver'

triebsleiter der Schaefer GmbH, seine

Erfahrungen zusammen.,,Die Mess:
Kielce liegt strategisch an einem guter
Ori. serade auch firr den mittel-un:
osteuropiiischen Raum, fur uns biete:
sie eine gute MOglichkeit fur unse'
Marketing. Wir sind schon seit ca. I:
Jahren in Polen vertreten und erwe.
tern kontinuierlich unsere Prasenz ir
La nd."

Auch Michat Kurylek, Sales lVanager ir
Polen fUr Ziehl-Abegg SE, zeigte sic-
mit dem Verlauf der Messe zufrieden
Tiehl-Al-ress stellt u.a. Antriebstechni-
fL.ir Aufzuge her. Dieses Jahr wurde das

Unternehmen in Kielce fUr die neueni
wickelte Ruckspeiseeinheit ZArec ii-
Kielce ausgezeichnet. Das Produk:
dient der Verbesserung der Energiee''
fiztenz und der Nachhaltigkeit von Aui'
zugsanlagen. Stromwiirme, die fruhe'
ungenutzt verpuffte, wird mit de'
RUckspeiseeinheit an das Netz zuructr.'
gegeben und somit Energie einge'
spart.,,Die Messe hilft uns, unse13

Neuigkeiten zu zeigen", so Kuryfek
Dnch nehen der Prisentation unsere-

Produkte geht es hier vor allem darum
unsere Kontakte zu pflegen und neu-
Kontakte zu knt.ipfen. Unser Stand wur
de gut besucht. Wir sind nach ca. 15

Jahren Marktpriisenz hier in Polen zwi'
schenzeitlich sehr bekannt. Die Messe

dient fUr uns daher in erster Linie zu'
Kontaktpflege mit Kunden".
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Die Organisation hier laiuft

so gut, dass man davon im
besten Sinne nichts mitbe-
kommt.

Die RST Elektronik GmbH aus Baden-
WUrttemberg war ebenfalls bereits das
dritte Mal in Kielce vertreten. Deren
polnischer Vertriebsleiter Roman Giemsa
unterstreicht die Bedeutung der Messe
fL.ir den polnischen Markt: ,,Wir sehen
die Messe fUr alle Firmen, die in Mittel-
und Osteuropa aktiv sind, als Pflicht-
veranstaltung". GegenLiber der Welt-
leitmesse der Liftbranche in Augsburg

Zl EH L-ABEGGS Vertriebsleiter fUr den
polnischen Markt, Michal Kurylek, r

Foios: Targi Kielce

betont er die Besonderheit der polni-
schen Veranstaltung.,,Kielce hat natUr-
lich nicht den Charakter von Augsburg,
dafUr ist die Veranstaltung hier aber
zeitgemtiBer. Hier lassen sich Kontakte
enger schnUren. Augsburg ist eher eine
Messe zum Priisentieren. ln Kielce

wird allerdings stiirker Kontaktpflege
betrieben."

Auch jUngere Firmen wie die Bluekit
Factory stellten ihr Angebot in Polen
aus. Die BK-Factory GmbH ist eine
Joint Venture Firma, die aus den bei-
den Unternehmen D+H Mechatronic
AG und AirFlowControl SA hervorge-
gangen ist. lhr Produkt ist ein auf Ener-
gieeinsparung ausgerichtetes System,
das bei der EntlUftung und der AbkUh-
lung sowie beim Wdrmeabzug und der
Rauchableitung von Triebwerksriiumen
und Aufzugsschachten zum Einsatz
kommt. ,,Wir sind mit der Qualiteit der
Kontakte hier sehr zufrieden", resLi-

miert Chris Jakobs, Referent fLir Mar-
keting der BlueKit Factory seine Erfah-
rungen. ,,Wir konnten viele neue und
fUr uns wichtige Kontakte knupfen, so-

dass wir sagen konnen, dass unsere
Erwartungen hier erfUllt wurden".

Gelobt wurde zudem die Organisation
der Messe. ,,Wir sind von der Organisa-
tion der Messe sehr zufrieden. Die ver-

lief von Anfang bis Ende hervorragend,
Mit den Ausstellern wird sehr vorsorg-
lich umgegangen. Das fzingt bei der
Auftragsvergabe an und setzt sich bis
zum Abschluss hier vor Ort fort", attes-
tiert Giemsa von RST. Und Jakobs von
der BK-Facto ry erganzl:,, Die Organisa-
tion hier lziuft so gut, dass man davon
im besten Sinne nichts mitbekommt".

Allerdings wUnschen sich einige der
Aussteller f Ur die nijchste Ausgabe der
EURO LIFT noch mehr lnteressenten
aus Mittel- und Osteuropa. ,,Gut fUr die
Messe wiiren meiner Meinung nach
noch mehr Besucher aus Ldndern wie
der Ukraine, WeiBrussland, Russland
oder auch Kasachstan", sagt z.B.
Kurylek von Ziehl-Abegg. Und bei vie-

len der Aussteller herrscht der Kon-
sens vor. dass ein Zuwachs bei den
Mitausstellern aus Polen auch fUr das
eigene Geschzift forderlich wdre. Auch
hier gilt: Konkurrenz belebt das Ge-

scheif t.
Ir,Aare Tioqlor

the EURO-LIFT exhibition in Kielce, in
central Poland. This fair was held
from October 22 lo 24.

Not only were Polish companies pre-

sent among the total of 128 exhibitors;
booths were also occupied primarily by

firms from ltaly, Germany, Belgium,
South Korea and the USA, About 2,000
trade visitors passed through the
doors to the exhibit. This trade fair is

the only event of its kind in Central and
Eastern Eurooe.

Broad product spectrum, from
a1l around the world
On display was the entire spectrum of
products specific to the industry. The
offerings included complete system
concepts, individual elevator compo-
nents, and replacement and wearing
parts. Visitors this year showed in-

creasing interest in the vacuum lifts on

exh ibit.

The fair is purely a B2B event which, in

addition to industry innovations, em-
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I EURO-LIFT - Polish B2B fair for
I excellent contacts with the East

For the third time'now, the interna-
tional elevator industry gathered at

TalgiKelce

Prof. Jerzy KwaSniewski opens the 2014
EURO-LlFT, the third event of its kind; it is

held in Kielce in central Poland
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In comparison with other
European markets,
Poland's development over
the past few years has
been extraordinary,

phasizes professional seminars and a
number of moderated meetings, these
dominating the schedule for this year,s
show. Well attended was the seminar
on "World without limits - Overcoming
architectural barriers". This seminar,
organized by the Polish Association of
Lift Manufacturers (pALM), centered
on the various barrier-free access op.
tions to buildings. A variety of short-as-
cent transportation concepts was dis.
cussed, as were analyses of accident
causes and options for maintaining
and implementing industry standards
in barrier.free vertical transportation.

The fair was opened by the chairman
of the program council for the EURO.
LIFT, Prof. Jerzy KwaSniewski. Also pre.
sent were Philippe Lamalle, president
of the European Lift Assocration, ELA,
as well as Stefano Centoducati, presi.
dent of the ltalian association of eleva.
tor and component manufacturers, as
was Tadeusz Sayor, the vice.mayor of
Kielce. During the opening ceremo.
nies, Lamalle emphasized the special
role of this fair. "ln comparrson with
other European markets, poland,s de.
Vetopment over the past few years has
been extraordinary. Today, poland
maintains extremely privileged rela.
tionships with the eastern area of the
continent. That means that the fair in
Kielce acts as an important meeting
point. Thus the international character
of the EURO-LIFT is no surprise.,'

The interlift, taking place in Augsburg,
was atso represented with a booth in
Kielce, operated by the AFAG lVessen
und Ausstellungen GmbH. ,,The re.
sponse registered here,in Kielce is
largely positive. I am most pleased
when the exhibitors signal satisfaction.
This is also a very good signal in re-
gard to the 2015 interlift," summed up
Sandra Geissler, a member of the pro.
ject management team for the 2015 in
terlift, as she talked about the impres-
sions she had made at EURO.LIFT.

High-quality new contacts

The largest group of foreign exhibitors,
22 in number, was once again from
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Germany. Many of the companies ap,
pearing, such as Kollmorgen, Schaefer
and Vestner, had been in Kielce before.

"We are very satisfied with the course
of this year's trade fair," is how Thad.
deius Pardyla, the sales manager for
Schaefer GmbH in Poland, summariz.
es his experiences this year. The Kielce
trade fair is strategically sited, espe-
cially to serve the Central and Eastern
European areas. That is a good option
for our marketing efforts. We have
been on hand in Poland for 14 years
and are continuously expanding our
presence here."

Michal Kurylek, sales manager in po-
land for Ziehl.Abegg SE, was also high-
ly satisfied with the run of the fair.
Among its numerous products, Ziehl-
Abegg manufactures drive technology
for elevators. This year the company
was recognized in Kielce for its newly
developed ZArec recuperation unit.
The product serves to improve the en.
ergy efficiency and sustainability of el-
evator systems. Thermal losses, which
used to be dissipated into the air, are
returned to the mains, thanks to the
recuperation unit. This saves electrici.
ty. "The fair helps us to promulgate our
innovation," says Kurylek. "But in addi-
tion to the presentation of our prod.
ucts, here it is primarily a matter of
fostering existing contacts and making
new ones. Our booth was very well at.
tended. Following about 15 years of
market presence here jn poland, we
have become very well known. The
trade fair is thus beneficial for us to
keep our connections active.,,

RST Elektronik GmbH, from the state
of Baden.Wurttemberg, returned to
Kielce for the third time this year. lts

Atmosphere at the 3,d EURO-LlFT, the only
event of its type jn poland

Polish sales manager, Roman Giemsa,
emphasized the significance of the
show for the Polish market. ,,We see
this fair as a mandatory event for every
company active in Central and Eastern
Europe." He emphasized the distinct
feature of the Polish event in compari-
son with the elevator industry's leading
global fair in Augsburg. "Kielce natu.
rally does not have the same character
as Augsburg. However, the event here
is more contemporary. Here it is possi.
ble to intensify contacts. The aim in
Augsburg is more to present firms and
products. In Krelce, however, the em_
phasis is on maintaining contacts.',

The organization here runs
so smoothly that you don't
realrze it is purring away in
the background.

Newer companies like BlueKit Factory
also presented their line in poland. The
BK-Factory GmbH is a joint venture,
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Michai Kurylek (r), ZIEHL-ABEGG's sales
manager for the Polish market

Photos: Targi Kielce

formed by D+H Mechatronic AG and
AirFlowControl SA. lts product is a sys-
tem aimed at energy saving. lt is used
for ventilation and cooling - and also

for heat and smoke removal from me-
chanical rooms and elevator hoist-
ways. "We are very satisfied with the
number of people we met," is how
Chris Jakobs, marketing consultant at
BlueKit Factory, sums up his experi.
ences at the fair. "We were able to
make many new contacts, important to
our success, so that we can say that
our expectations have been fulfilled in
their entirety."

The fair's organization also earned
praise. "We are very happy with the or-
ganization of the show. The procedures
and processes were superb, from be-
ginning to end. Dealings with exhibi-
tors are very circumspect. This began
with the reservation of booth space
and continued right through to the
conclusion here on site," Mr. Giemsa of

RST stated. And Mr. Jakobs, of BK-Fac-
tory, adds: "f he organization here runs
so smoothly that you don't realize it is
purring away in the background."

However, some exhibitors would like to
see even more interested customers
from Central and Eastern Europe at
the next EURO LIFT. "l feel that it would
be good for the show to have even
more visitors from countries like
Ukraine, Belarus, Russia and Kazakh-
stan, too," says Mr. Kuryfek of Ziehl-
Abegg, for instance. And many exhibi-
tors share the consensus that growth
among exhibitors from Poland would
promote their own business. Here, too,
the motto is: Competition is good for
busi ness.

Marc Ziegler

ner der Kernpunkte ist jedoch, dass
ALrfzirge die in sie sesetzten Erwartun-
gen in punkto Sicherheit erfLlllen und
somit die Akzeplanz der Nutzer haben.
Das sehr hohe Sicherheitsniveau stellt
daher einen kontinuierlichen Anspruch
der Branche an sich selbst dar.

Aus diesem Grunde war das diesjrihri
ge Kernthema dann auch die Sicher-
heit aus verschiedenen Perspekiiven:

,,Sicherheit ist ein weltweites Thema"
betonte Paolo Compagna, Vorsitzen-
der der Geschaftsfuhrung der Schind-
ler Deutschland AG & Co. KG, in seiner
Rede und stellte die Arbeitssicherheit
fUr Beschaftigte in den Vordergrund.

,,Aufzt.ige und Fahrtreppen bewegen je-

den Tag Uber 350.000.000 Menschen",
so Compagna weiter.

Thorsten Elsasser, Geschziftsf Uhrer der
LiftEquip Elevator Components, be-

leuchtete das Thema Sicherheit in der
Lieferkette der Aufzugsindustrie und
ging insbesondere auf das Sicherstel-
len der RUckverfolgbarkeit von Sicher-
heitsbauteilen ein.

Stephan Frense vom Bereichsvorstand
TUV Rheinland betrachtete das Thema
Sicherheit aus der Perspektive des
Nutzers und stellte die Erwartungen
der Gesellschaft an Sicherheit dar.

,,FLir den Urmenschen aus der Stein-
zeit bis zu dem lVenschen heute war
das Thema Sicherheit schon immer ein
GrundbedUrfnis" so Stephan Frense.

AbschlieBend lieBen sich die Teilneh-
mer mitnehmen zu einer ganz anderen
Perspektive auf das Thema Sibfrerheit.
Christian Rode, ehemaliger lViliteirpi
lot, visualisierte in seinem spannenden
Vortras ..Fntscheiden in Sekunden.
bruchteilen - Airmenship als Manage-

VDMA

Vor dem Hintergrund einer erfreulichen
Geschdftsentwicklung trafen sich Her-
steller der Aufzugsbranche sowie fi.ih-
rende Persijnlichkeiten aus Betrieb,
Priifung und Gesetzgebung zum Deut-
schen Aufzugstag in Berlin. ,,Der
Markt ftir Aufziige und Fahrtreppen
wiichst bestiindig. Betrachtet man die
Entwicklung der Auftragseingiinge der
letzten fiinf Jahre, so liisst sich ein
stetiger Anstieg seit 2009 erkennen",
erkliirte Albert Schenk, Vorsitzender
des VDMA Fachverbandes in seiner
Erdffnungsrede.

Der Erfolg ist bedingt durch viele Fak.
toren, wie z. B. die Baukonjunktur - ei-
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